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Consommation mixte










Carré semiotique des produits alimentaires













FROMAGER-AFFINEUR

——  DEPUIS 1928

SAINT-MECTAIRE LAITIER, FERMIER, LIBRE-SERVICE
CANTAL - FOURME DY AMBERT
FROMAGES BIOLOGIQUES

route de Montboudif
15190 CONDAT EN FENIERS



Hyperrealité : des terroirs reconstruits
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Role des labels dans le processus de choix
des consommateurs



Une mosaique de labels
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Authenticité des terroirs,
unicité et stabilité des Indications Géographiques ?
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Renommeée & marque,
us & abus de noms
géographiques

AOP Volaille de Bresse ou
vin australien ?



Ambiguité des étiquettes

lentille d’Australie
ou
lentille verte francaise ?
ou
AQP lentille verte du Puy ??



Quelle perception des labels sur les marchés
non avertis ?



Marque ou label ?
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4: Conclusion
Consommateurs et produits de terroir
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Implications
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Perspectives pratiques et scientifiques

.. - $ 1(

. K %

o # 3 3
. 3 S * 1



Merci pour
votre
attention



