LA VALEUR DES AOC EN BOURGOGNE

Jean-Sauveur Ay  Julie Le Gallo

UMR CESAER
INRAE, Institut Agro Dijon, Univ. de Bourgogne

JRSS, decembre 2024



Qutline

1 — Introduction
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Quels sont les déterminants de cette valeur ?
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2 — Contexte et données



Délimitations géographiques

47.3:N

47.2:N

47.1:N

47N

Elevation

(meters)
580
530
480
430
380
330
280
230
180

473N COTE DENUITS
CHENOVE - 1
MARSANNAY-LA-COTE - 2
COUCHEY - 3

FIXIN - 4

BROCHON - 5
GEVREY-CHAMBERTIN - 6
MOREY-SAINT-DENIS - 7
CHAMBOLLE-MUSIGNY - 8

472N VOUGEOT - 9
VOSNE-ROMANEE - 10
FLAGEY-ECHEZEAUX - 11
NUITS-SAINT-GEORGES - 12
PREMEAUX-PRISSEY - 13
COMBLANCHIEN - 14

CORGOLOIN - 15

471N

47:N

Gl: vertical dimension
Céteaux Bourguignons
Bourgogne Régional
Village
Premier Cru
Grand Cru

EEEOO

COTE DE BEAUNE

16 - PERNAND-VERGELESSES
17 - SAVIGNY -LES-BEAUNE

18 - ALOXE-CORTON

19 - LADOIX-SERRIGNY

20 - GHOREY-LES-BEAUNE

21 - BEAUNE

22 - POMMARD

23 - SAINT-ROMAIN

24 - VOLNAY

25 - MONTHELIE

26 - AUXEY-DURESSES

27 - MEURSAULT

28 - SAINT-AUBIN

29 - PULIGNY-MONTRAGHET
30 - CHASSAGNE-MONTRACHET
31 - SANTENAY
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Données fonciéres

Table A.1: Summary Statistics for Main Variables of Plot and Sale Data.

Variables

Price (M euro/ ha)
Surface (ha)

Longitude (WGS84)
Latitude (WGS84/ 10)
Elevation (100 m)

Slope (degree)

Solar Radiation (M Joule)
Exposition (degree)

Plot Data (N = 59967)

Sale Data (N = 8987)

Min Q1 Q2 Mean Q3 Max Min QI Q2 Mean Q3 Max
0 0.04 0.14 035 039 2339
0 0.05 011 019 022 961 0 006 0.13 0.2 023 8.2
466 474 481 484 496 502 4067 4706 481 484 495 5
4.69 4.7 4.7 471 472 473 469 4.7 4.7 471 472 473
2.1 241 271 286 318 505 2.1 236 261 277 307 45
0 1.54 343 573 8.69 3697 006 142 272 495 7.67 19.99
0.58 1.05 1.06 106 1.08 123 083 105 106 1.06 1.07 1.21
001 093 122 134 164 358 002 092 122 131 1.62 3.55
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3 — La valeur des AOC



Continuité de la qualité
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Coteaux vs Region : 4~ 58.4 %
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Région vs Village : + 126.5 %
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Village vs Premier cru: 4+ 39.1 %
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Premier cru vs Grand cru : + 68.6 %
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La valeur des AOC

Coteaux o Région o Village o P.cru —— o G.cru
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4 — Les déterminants



Interprétation

La microéconomie dit que la valeur des AOC provient de :
» l'information sur la qualité qui augmente le surplus total

» la discrimination par les prix qui augmente la part des producteurs



Interprétation

La microéconomie dit que la valeur des AOC provient de :
» l'information sur la qualité qui augmente le surplus total

» la discrimination par les prix qui augmente la part des producteurs

Deux hypotheses identifiantes :
» l'effet de I'information est additive entre les deux dimensions (AJAE 2021)

» Peffet de la discrimination est proportionnelle aux aires AOC (quantités)

log(mx) = o; + nk + Blog(gi) + € avec n= 5 x 30



Résultats

Valeur des AOC (log)

(1) (2) (3) (4)
Aire AOC (log) —0.266 —0.363 —0.534**  —0.579***

(0.195) (0.252) (0.182) (0.215)
Effets Fixes H non oul non oul
Effets Fixes V non non oui oui
F-stat sol 7.921*** 6.219*** 2.688* 1.41
F-stat climat 3.929*** 2.255* 4.671*** 1.322
Nombre d’observations 123 123 123 123
R? toutes variables 0.605 0.750 0.763 0.890
R? hors effets fixes — 0.495 0.332 0.248
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5 — Conclusion



Messages

» Les AOC de Cote-d’Or ne sont pas compliquées

» Une partie des différences de prix est dlie au terroir

» La majorité de la valeur des AOC est informationnelle
» Une plus faible partie provient de la restriction de l'offre

» Les noms de communes sont liés au climat, les niveaux aux sols
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